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              班級       姓名            座號 

一、單選題 

（ C ） 1. 浩誠跟母親回臺東老家參加豐年祭，同時也享受了新鮮空氣，而住在臺中的小燕

卻需要花錢買空氣清淨機。從經濟學的角度來看，下列敘述何者正確？  

(A)浩誠在臺東享受的新鮮空氣具備稀少性 

(B)臺中因為空氣汙染，清新的空氣不具備稀少性 

(C)臺東的空氣品質佳，清新的空氣不具備稀少性 

(D)小燕需要付出代價來取得新鮮空氣，因此不具備稀少性 

（ C ） 2. 王老闆開設的文具店位於某國中對面，因此店內銷售的商品必須迎合青少年喜歡

新奇的心理，才有可能創造收益。上述王老闆販賣的商品，主要是考量下列哪個

課題而決定？ (A)生產什麼 (B)如何生產 (C)為誰生產 (D)哪裡生產 

（ D ） 3. 108 新課綱上路後，無敵國中提供多元的社團課程，讓

學生選修。以下為小丞將考慮的兩個社團課程，依照喜

好程度，小丞會如何選擇？ 

(A)選擇基礎日語，其機會成本最高 

(B)選擇基礎日語，其機會成本最低 

(C)選擇媒體素養，其機會成本最高 

(D)選擇媒體素養，其機會成本最低 

（ A ） 4. 下列四家航空公司的宣傳標題，何者是透過價格因素來提升消費者的購買意願及

數量？ (A)甲 (B)乙 (C)丙 (D)丁 

 

（ D ） 5. 育綺想參加某歌手的演唱會，但官方售票系統在 5 分鐘內所有票價均完售，因此

沒買到門票。育綺上網查看臉書社群，希望能遇到想轉售門票的人，但她卻發現，

社群上的票價高於官方售票系統，想購買的人也不少，她認為這就是「黃牛票」，

於是拒絕購買。有關上文的情況，下列敘述何者正確？ 

(A)從官方售票系統來看，可知演唱會的門票數量多於消費者需求 

(B)網路黃牛票的買賣，是賣家透過詐騙方式欺騙消費者進行交易 

(C)該場演唱會獲取的利潤，為官方售票系統的票價乘以售出票數 

(D)育綺在臉書社群上看到的票價，是由「看不見的手」引導產生 

 

 

（ D ） 6. 某家速食店在 2018 年開放使用信用卡付款，發行儲值卡（例如：點點卡），而後

又陸續接受 4 大電子票證（悠遊卡、一卡通、icash、有錢卡）與 LINE Pay 交易，

使交易方式多元、便利。請問：上述未提及下列何項交易方式？ 

(A)塑膠貨幣 (B)行動支付 (C)電子支付 (D)商品貨幣 

（ C ） 7. 小龍發現看的報紙標題缺了一角，只能看出「無現金社會不遠！○○○○比例逐

年增，嗶經濟成市場主流」。請問：○○○○最可能為下列何項內容以及判斷理

由？ 

(A)紙鈔支付，因為增加現金使用 (B)行動支付，因為增加現金使用 

(C)行動支付，因為減少現金使用 (D)錢幣支付，因為減少現金使用 

（ D ） 8. 希研到美妝店購物，最後拿出信用卡消費。以下對信用卡的認知，何者正確？ 

(A)屬於法定貨幣  (B)被稱為商品貨幣 

(C)由中央銀行發行 (D)只是延遲支付的工具 

（ D ） 9. 右表是甲、乙兩國匯率變動的情形，以吸引乙國

遊客為主的甲國觀光業者，看到此變化後感到很

憂心。根據表中內容判斷，若甲國的物價水準維

持不變，下列何者最可能是上述業者的憂慮？         

【109 會考】 

(A)甲國觀光業者經營成本提高    (B)乙國人的平均薪資所得減少 

(C)甲國觀光業者數量大幅增加    (D)乙國人到甲國旅遊意願下降  

（ B ） 10. 產品可以分成有形的財貨與無形的勞務，下列何者為無形的勞務？ 

(A)通訊行販賣的手機  (B)律師提供的法律諮詢 

(C)超市販售的即期商品 (D)在網路平臺購得的限量球鞋 

（ D ） 11. 我國西部許多沿海鄉鎮是養蚵的大本營，因此衍生了許多工作機會。有業者貼

出徵人剝蚵的告示，寫著「徵有緣人，剝蚵人才，早班、中班、晚班和假日班，

時薪 30 元」。下列哪位網友對此事件的評論較具保障市場勞動的觀念？ 

(A)小浚：根據契約自由原則，時薪可自訂 

(B)香香：就是緣分的問題，不滿意可不去 

(C)小迪：身為國二生，我可以應徵假日班 

(D)小美：時薪的約定也是要遵守基本工資 

（ B ） 12. 某公司員工因在懷孕期間請產假，考績因此被評為丙等，她認為此一處分不合

法，反遭人資表示「去勞動局申訴、提告啊！」。該市勞動局對此進行調查與審

議後，認定該公司違法，依法開罰 2 萬元並限期改善。對此事件，下列敘述何者

正確？ 

(A)請產假是雇主才有的權利 (B)這與性別工作平等法有關 

(C)開罰的單位屬於民意機關 (D)開罰的金額是 2 萬元罰金 



（ D ） 13.右列報導是某報紙刊載的部分內容，

據此判斷，其最可能在探討下列何者

之間的關係？ 

(A)行銷策略與降低成本  

(B)科技運用與創造利潤  

(B)經營自由與商品價格  

(D)商業利益與社會責任  

二、題組 

(一) 「以胰島素來說，為何完全一樣的藥在加拿大的售

價是美國的十分之一？」美國聯邦參議員伯尼‧桑德斯

指出美國胰島素歷年來的價格變化，並譴責藥廠的貪

婪。根據美國雜誌的調查，美國有 58.5%的破產主因是

醫藥花費，44.3%是疾病導致工作損失，總計有六成的

破產原因與醫療疾病相關。因此，桑德斯在 2016 和 2020 年的總統大選，都把可負擔的

醫療保健政策做為競選主軸，呼籲大家關注不合理藥價的議題。 

（資料來源：美國胰島素貴 10 倍桑德斯怒斥藥廠貪婪，中央廣播電臺，2019/07/29。） 

（ C ）14. 假設美國國會通過法令要求胰島素的價格應該降低為原價格的十分之一，則廠

商願意生產的胰島素數量應該會產生何種變化？（ 愈多表示數量愈多） 

(A)  (B)  (C)  (D)  

（ D ）15. 通常商品價格愈高，消費者會減少購買的意願。然而根據相關報導，這些胰島

素的銷售量卻未因此下降，應如何解釋這樣的情況？ (A)胰島素價格攀升，讓

藥廠降低生產意願  

(B)消費者抵制藥廠，因此胰島素價格持續上升  

(C)美國政府獎勵胰島素的研發，吸引更多藥廠投入生產  

(D)對糖尿病患者而言，胰島素是必備藥品，患者仍須購買 

 

(二) 李江下班回來，大廈管理員親切的說：「李先生，你的網購包裹送來了。這個月住

戶買得特別多，你看管理室堆了滿滿的包裹！」李江尷尬的說：「雙十一購物很划算，

而且一天內就會送到，所以就多買了。」 

上述情境在現在生活裡愈來愈常見，加上新型冠狀病毒疫情的影響，網路電商的業績成

長許多，尤其是雙十一購物節的優惠活動，讓民眾出現「衝動性消費」，花費金額超出

自己所能負荷的範圍。衝動性消費反映出兩種可能的心理狀態：1.仰賴購物獲得內在滿

足感。2.利用購物行為獲得他人的關注。有心理師關注到此種狀況，呼籲民眾注意「衝

動性消費」行為。 

 （ C ） 16.文章第一段中進行交易的管道，與下列何者相同？ 

(A)周日早晨，小哲先打電話訂餐，再到早餐店付款取餐 

(B)小鈞在網路上看周年慶廣告，決定到百貨公司購買玩具 

(C)阿介透過電視購物頻道，購買母親節要送給媽媽的鍋具 

(D)阿勳傍晚補習結束後，到住家附近的便利商店購買洋芋片 

 （ B ） 17.下列各種產品中，何者類型與其他三者不同？ 

(A)快遞員工於 24 小時內快速送貨 

(B)李江在購物網上購買的電子手錶 

(C)大樓管理人員認真管理社區事務 

(D)心理師對衝動消費者提供諮商服務 

 

(三)我國超商數量多，加上提供多樣功能，帶給消費者許多便利。和我國超商競爭情況類

似，日本三大超商的咖啡戰爭從 2011 年開始，當年 LAWSON 首先推出自己的咖啡；隔

年全家跟進；7-Eleven 則是到 2013 年才推出，但一出手就是市場最低價的 100 日幣咖啡。

2014 年全家和 LAWSON 陸續調降，7-Eleven 馬上又推出咖啡豆升級，而且價格還是 100

日幣，築了一道競爭對手們很難馬上跟隨的條件。 

2020 年受疫情影響，各種商品價格連帶受挫，而栽種檸檬的果農也受到影響。國內

有對夫妻對生態環境相當重視，返鄉務農後申請產銷履歷驗證，以無農藥殘留方式種植，

成功栽培出符合市場需求的「ND」（未檢出農藥）的檸檬。「ND」檸檬果皮外觀翠綠，只

要手一搓就有一股檸檬香飄出來，因此該對夫妻成功和廠商訂定好的價格，以及建立穩定

的銷售通路，不怕受疫情影響。 

（資料來源：改寫自 1.商社男，便利商店首位爭奪戰，Medium，2020/07/21。2.陳弘

逸，夫妻退休種「ND」檸檬，成功在疫情與價格戰中突圍，聯合報，2020/07/20。） 

（ C ） 18. 根據上文內容，下列敘述何者正確？ 

     (A) LAWSON 以價格競爭方式打贏競爭對手 

(B)「ND」檸檬是以市場最低價賣出的檸檬 

(C)在 2013 年 7-Eleven 採取的是價格競爭方式 

(D)受疫情影響，檸檬市場的需求量隨之降低 

（ B ） 19.「ND」檸檬是採何種競爭方式？ 

(A)重視外觀的價格競爭 (B)重視生態的非價格競爭 

(C)重視香氣的價格競爭 (D)重視售價的非價格競爭 

（ B ） 20. 為何日本 7-Eleven 能拉開與競爭對手的距離？ 

(A)最晚才推出自己的咖啡  (B)提供品質較好的咖啡豆 

(C)推出買咖啡換贈品的活動 (D)跟進對手，調降咖啡價格 

 

……該公司為提高銷售量，將網路上未經

查證的消息直接刊登於雜誌上，並大肆渲染，

使雜誌銷售量大增。事後證實根本沒有這回事，

然而此舉不但混淆社會視聽，也造成當事人極

大的困擾。 


